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Questo numero di ZoneModa Journal ¢ dedicato allo studio delle relazioni tra moda e comunicazione
e si pone 'obbiettivo di sviluppare una riflessione critica e innovativa all’interno dei Fashion Studies, in
prospettiva teorica e pratica. Attraverso analisi storiche e nuove frontiere, la comunicazione di moda —
insieme alla sua diffusione e fruizione — oggi svolge pit che mai un ruolo cruciale nel variegato panora-
ma della societd contemporanea. A questo scopo, le curatriciintendono offrire un duplice orientamento
di lettura e di analisi dei fenomeni in questione affiancando a un approccio accademico-scientifico, uno
professionale, grazie a un gruppo di invited authors che operano nel campo della comunicazione della
moda. Due approcci che, in prospettiva nazionale e internazionale, mostrano, in definitiva, come sia
articolato e strutturato oggi il campo della comunicazione della moda.

* ¥ daniela.calanca@unibo.it

** & graziadannunzio@gmail.com

Copyright © 2022 Daniela Calanca, Grazia D’Annunzio vii
The text of this work is licensed under the Creative Commons BY License.
http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


https://doi.org/10.6092/issn.2611-0563/15053-ita
http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/

